
 

Die IFA ist nicht mehr die çFUNKAUSSTELLUNGè 
Die 99.Funkausstellung vom 1. Bis 5.September in 
Berliner Messegelªnde am Funkturm, war geprªgt von  
der çNeuausrichtungè des neuen IFA-Managements. 
Etwas ¿ber 180 000 Fach- und Allgemeine- Besucher 

sollen den Anlass besucht haben. Die vielen neu eingef¿hrten separaten 
(kontrollierten) Zugªnge zum Gelªnde haben daf¿r gesorgt, dass selbst am 
Wochenende keinerlei nennenswertes Anstehen nºtig war. Rund 2000 Aussteller aus 
48 Lªndern prªsentierten ihre Produkte und Dienstleistungen den Besuchern aus 140 
Lªndern. Hauptthemen: Nachhaltigkeit, Smart-Living, K¿nstliche Intelligenz, und 
Trends f¿r Produkte und Lºsungen im Bereich Consumer Electronics und 
Haushaltgerªte. Beide IFA-Key-Notes wurden von den chinesischen Firmen HISENSE 
und HONOR gehalten, was bezeichnend f¿r den stark asiatisch geprªgten Charakter 
der Gesamtveranstaltung war. 
 

Die IFA ist (im Moment) kein Erlebnis mehr 
Keine Konzerte und echte Liveaktivitªten mehr im Sommergarten, der Funkturm einsam 
allein im Innenraum und das Restaurant geschlossen. 
Keine Radio-, Fernseh-  und Medien- Veranstalter, welche Animationsprogramme f¿r das 
Publikum live produzierten und neue Gestaltungsideen mit Beteiligung des Publikums 
ausprobierten .  
Was fr¿her f¿r viele ein Familienausflug darstellte ist jetzt wirklich zu einer n¿chternen 
Verkaufsshow und dieses Jahr ohne viel echten Neuheitswert geworden. Es ist auch nicht 
ersichtlich, ob sich die Veranstaltung an ein Fachpublikum oder ein allgemeines Publikum 
wendet, oder einfach versucht den Spagat zwischen beiden zu probieren. Zur Erinnerung:  
Die Weltgrºsste Computermesse (CeBit Hannover) ist innert weniger Jahre an der nicht 
wirklichen Fokussierung zu Grunde gegangen. 
 

  
Gr¿ner Sommergarten, und einsamer Funkturm, wo fr¿her stets sehr viel los war!                Bilder: MRU 
                                                                                                                       

Das neue IFA Management  (eine Joint Venture GmbH wurde von der gfu Consumer & 
Home Electronics GmbH und Clarion Events Ltd. gegr¿ndet, einem der f¿hrenden 
unabhªngigen Eventunternehmen weltweit.) hat sich sehr viel vorgenommen: 

Im Rahmen der neuen Partnerschaft mºchte die IFA ihren Erfolg steigern, indem sie ihr 
digitales Angebot und die Marke IFA Next ausbaut, um mehr Start-ups und innovative 
Produkte in die Veranstaltung aufzunehmen. Die neue Partnerschaft wird in Funktionen, 
neue Erfahrungen und Unterhaltung investieren, um mehr Wert und Spannung f¿r 
Besucher, Sponsoren und Aussteller zu schaffen.  
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F¿r dieses Jahr wurde das Ziel nach meiner Einschªtzung  weit verfehlt, und viel der 
vollmundigen Versprechungen im Vorfeld der IFA23 haben sich nicht materialisiert. Zum 
Beispiel die mehrmalige Verk¿ndigung der Anlass voll ausverkauft traf nicht zu:  Viel Leere 
Flªchen  aufgef¿llt mit Sitzplªtzen /Arbeitsplªtzen  IFA-Lounge usw. genannt. 
Bezeichnenderweise gab es bei keinen dieser çArbeitsflªchenè eine Strom und eine gute 
Kommunikationsversorgung! 
Und wieso an einer Publikumsmesse in Deutschland (mit mehrheitlich deutschem 
Publikum!) fast alles in Englisch angeschrieben sein muss, erschliesst sich mir in keiner 
Weise, also wieso kann das SUSTAINABILITY Village nicht einfach 
NACHHALTIGKEITSDORF heissen ? Oder çThe House of Robotsè einfach das 
Roboterhaus? 
Im letzten Jahr wurde eine neue, sehr schºn gestaltete und  grosse Fachbesucher Lounge 
inklusive Strom- und Kommunikations-Versorgung kreiert. Der Fachbesucherbereich wurde 
dieses Jahr mit deutlich abgemagertem Service, wieder an den alten Standort 
zur¿ckverlegt. Einzig verblieben ist der 2 st¿ndige fr¿here Zugang f¿r Fachbesucher, und 
die F¿hrungen wurden weiterhin angeboten. 
Das neue Management wird sich im nªchsten Jahr (100Jahre IFA) sehr beweisen m¿ssen, 
wenn nicht ein Absturz erfolgen soll. 
 

Der Showstoppers-Anlass am Vorabend der IFA-Erºffnung 
wurde dieses Jahr zum çOffiziellen IFA-Media-Eventè 
hochgestuft ! Der Medien-Besucher-Andrang zur Lobby am IFA-
S¿deingang um 18 00Uhr war erstaunlich gross. Ich hatte wie 
meistens allerdings den Eindruck, dass dies primªr der zu 
erwartenden Gratis-Verpflegung und nicht nur den an den kleinen 
Tisch-Stªnden  sensationell neuen Produkte zu verdanken war. 

Punkt 18 00Uhr erºffnete der neue IFA-Managing Director Oliver Merlin die Veranstaltung 
mit einer kleinen (Showstoppers&IFA lobende) Rede zur çneuen IFAè. çSehr vollmundigeè 
Eigenwerbung des Veranstalters: 
From AI to VR, smart cities to smarter homes, healthcare to sustainability, robotics to 
mobility, earbuds to hearing aids, gaming systems to drones, pet trackers to the metaverse, 
and more, ShowStoppers @ IFA will showcase a unique combination of future technologies, 
hands-on products, engaging experiences and top entertainment. 
 

Dieses Jahr besonders aufgefallen sind mir: 
Urbanista, die schwedische Lifestyle-Audiomarke, 
k¿ndigt die neueste Ergªnzung ihres Sortiments an 
solarbetriebenen Audioprodukten an: Urbanista 
Malibu, der weltweit erste solarbetriebene kabellose 
Lautsprecher mit integrierter SolartechnologieΦ 

 

  
[4K Solar] Dualband-WLAN, 4G-Netzwerk, Schwenk-/Neige- und Scheinwerferoptionen 

f¿r vielseitige ¦berwachung. Reolink ist Vorreiter bei 4K Ultra HD im Bereich der 
batteriebetriebenen Heimsicherheit mit solarbetriebenen Kameras. 
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BISSELL prªsentierte sein Portfolio neuer 

Produkte mit HydroSteamÊ-Technologie. 

Neben dem CrossWaveÈ HydroSteamÊ Pet 

Select Multi-Surface Cleaner und dem 

RevolutionÈ HydroSteamÊ Pet Teppichreiniger 

stellt BISSELL seine neueste Ergªnzung des 

Produktportfolios vor ï den tragbaren 

Tiefenreiniger SpotCleanÈ HydroSteamÊ. 

https://www.bissell.de/  

  
Baseus Technology mit Ladetechnologie f¿r Alles        Sharkinja Europe mit grºsstem Showstopperstand mit
                                   Consumer electronics, Home Appliances bis Lifestyle 

 

 
Bald 18 Uhr: Die Medien-Berichterstatter warten darauf auf Food und Produkte losgelassen zu werden 

 
Die ganze Halle 27 ist nun f¿r IFANEXT reserviert. Im 
Vergleich zu 4YFN (MWC-Barcelona) oder  Eureka-Park (CES-

Las Vegas) ist das aber ,obwohl schon grºsser als letztes Jahr, noch ein sehr kleines 
Pflªnzchen . Beim Hallenbesuch kann locker der Eindruck entstehen , es handle sich im 
eine exklusive KOREA-Veranstaltung, denn die meiste Flªche ist durch Koreanische 
Firmen und Startupôs belegt. Daneben gibt es vor allem viel Freirªume und nicht belegte 
Stªnde, von voll belegt wie die Veranstalter lautstark verk¿nden, kann keine Rede sein. Die 
Halle IFA-Next umfasste auch ein Vortragsprogramm zum Thema çthe next Generation of 
Startupôsè. Die Halle hatte auch einen separaten Ein- und Ausgang. Kleine visuelle 
Eindr¿cke: 

https://www.bissell.de/
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Zeit f¿r eine Biometrische ID f¿r Haustiere! Und eine interessante Applikation vom Institut ETRI(Korea) 
 

  
Gemeinschaftsstand f¿r Holographische Anwendungen                    Viel leere Stªnde 
 

   
Viel Raum f¿r Gesprªche/Verhandlungen oder ganz einfach zum Relaxen! 
 

(Bike) eMobility noch immer im Trend 
Viele und auch neue Anbieter, verteilt auf viele Hallen, bieten ein breites Sortiment von 
Fortbewegungsmitteln mit einem e-Antrieb und einzelne auch schon mit Solarantrieb. Vom 
echten eMotorbike, ThreeWheelers, Technopet ,Moped ,gewºhnlichem eBike bis 
Quadricycle Offroader (und wie die Dinger sonst noch alle heissen mºgen) gibt es da alles 
zu sehen. Nicht nur in den gewºhnlichen Hallen, sondern auch bei Global Markets Reseller 
Park und NextIFA. Da besteht offensichtlich noch viel weiteres Innovationspotential. Dazu 
einige ausgewªhlte Beispiele:                                                                              (Bilder: MRU) 

  
Der italienische Anbieter von eBikes und jeder Menge   Volta aus der T¿rkei von eBike bis Moped und 
Zubehºr (erstmals an der IFA)                                            3-wheeler mit Anhªnger! (Rechts)      


